Cobertura de redes sociales de la campaña 
· Cantidad de meses a cubrir: de septiembre a marzo 
· Redes a cubrir: Instagram y Facebook (AUDIENCIAS: grandes y chicos)
· Interacciones: al menos, una diaria (noticias, anuncios, proyectos, reflexiones, deseos, etc.)
· Formatos: Fotos, videos y texto
· Objetivo: Garantizar posicionar al candidato en las redes sociales nombradas, garantizando presencia permanente en las mismas. 
· Imagen: disponibilidad de fotos y video de calidad; video profesional, opcional. 
Consistirá en la administración de las redes sociales, que serán las oficiales del candidato. Esto implica: el asesoramiento con respecto a qué contenido publicar, el perfil a desarrollar y la estética visual a mostrar. En las redes sociales lo visual es preponderante, siempre.
Compromiso: Hacer llegar la información de campaña a todos los medios periodísticos de la ciudad. 
Presupuesto: $13 mil. Cobertura + inversiones en las redes. 
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